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В современном мире происходит быстрое устаревание технологий избирательного про-
цесса в связи со стремительным развитием средств массовой коммуникации. Эта и ряд
других причин способствуют появлению новых технологий ведения предвыборных кам-
паний как на муниципальном уровне, так и на государственном. Если еще несколько лет
назад эффективными считали распространение агитационных материалов и личное фор-
мальное взаимодействие кандидатов с электоратом, то в наши дни все чаще кандида-
ты прибегают к использованию в своих кампаниях интернет-технологий, включая видео-
хостинг YouTube, платформы ВКонтакте, Instagram и др. [1], что предполагает нефор-
мальную коммуникацию, а также использование юмора как политического инструмента,
использование источников медиа- и телекоммуникации.
В данном исследовании на основании проведенного дискурс- и контент-анализа предпри-
нята попытка выявления и описания избирательных технологий, которые были использо-
ваны кандидатом в Президенты Украины на выборах 2019 года, Владимиром Зеленским.
Так, в своей избирательной кампании Зеленский использовал конструктивные и деструк-
тивные технологии [2,4]. Первые были направлены на создание образа «идеального» Пре-
зидента, а вторые - на разрушение имиджа его оппонента, которым являлся Петр Поро-
шенко. Команда Вл. Зеленского, для которой, как и для самого политика, опыт постоения
избирательной кампании в 2019 году был первым, использовали большое количество но-
вых политических инструментов. Многих исследователей и по сей день интересует, почему
«Украина предпочла «клоуна» тяжеловесным политикам» [4]. Во многом победа Зелен-
ского обусловлена грамотно проведенной кампанией.
Проведенное исследование показало, что на успешность кампании Зеленского повлияло
несколько факторов: 1. Образ политика «от народа», который был сформирован у электо-
рата сериалом «Слуга народа» и успешно поддерживался Вл. Зеленским на протяжении
всей кампании; 2. Ощущение «близости» к народу, обусловленное использованием таких
средств неформальной коммуникации как политический юмор, который использовался
Зеленским в официальных обращениях и в социальных сетях; 3. Разрушение имиджа П.
Порошенко; 4. Агрессивная агитация в социальных сетях [3].
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