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В разных культурах один и тот же цвет наделяется разными смыслами, поэтому, про-
двигая товар в различные регионы, следует найти компромиссное цветовое решение. При
создании упаковки товара или рекламного баннера, именно цвет оптимизирует рекламное
сообщения и первое впечатление о товаре у потребителей.

Данная работа посвящена проблеме восприятия цвета в рекламе. Актуальность те-
мы заключается в том, что на данный момент существует сравнительно немного работ,
связанных с данной, и большинство из них не являются научными, а носят рекоменда-
тельный характер. Для того, чтобы правильно использовать цвет в рекламном сообщении
важно знать не только его психологию, но и учесть такую особенность рекламируемого
товара, как целевая аудитория.

Объект исследования - влияние цвета на потребителя
Предмет исследования - цвет, как носитель определенной информации для потребите-

ля.
Цель работы - изучение функции цвета в рекламе.
Задачи исследования:
1. Изучить психологическое влияние цвета на человека.
2. Выявить специфику использования цвета в рекламе и маркетинге.
3. Сделать выводы о том, как правильно сочетать и использовать цвета.
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