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Главное предназначение театрализованного представления или праздника в том, что
его можно рассматривать как масштабный проект по созданию положительного внут-
реннего и внешнего имиджа коммерческих компаний в целом. Но достижение этой цели
возможно лишь при комплексном использовании методов PRи рекламы в рамках единой
концепции и общего плана воздействия на мнения и отношения общественности, иными
словами, при подготовке к празднику необходима организация и проведение PR-кампании.
Представленная курсовая работа направлена на изучение данного вопроса.

Актуальность темы в том, что в современные корпоративные праздники вкладываются
большие средства, силы, к их подготовке привлекаются специалисты различных отраслей
и сфер деятельности. В современном Российском бизнесе все более явной становится тен-
денция делегирования ответственности за организацию корпоративных праздников специ-
алистам по связям с общественностью. Праздники занимают все более прочные позиции
во внутрикорпоративной политике современных компаний, особенно крупных.

На сегодняшний день накопилось достаточно большое количество материала на тему
проведения PR-кампании. Практически каждое издание, посвящённое проблемам PR и ре-
кламы, содержит в себе информацию по этому вопросу. В настоящее время нет недостатка
в литературе по вопросу организации и проведения кампании по связям с общественно-
стью. В России появляются классические учебники, раскрывающие основы профессиона-
лизма, построенного на умении создавать адекватные информационные модели и делать
их привлекательными для аудитории. Отечественная литература как бы на ощупь пыта-
ется обрисовать эту новую для России сферу. Однако эти книги дают лишь поверхностное
представление о направлении PRв деятельности режиссёра театрализованного представ-
ления. Представленная курсовая работа направлена на восполнение этого пробела.

Объектом исследования курсовой работы выступают театрализованные представления
и праздники.

Предметом исследования являются PR-технологии в деятельности режиссёра.
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