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Данная работа посвящена исследованию влияния спорта на формирование имиджа
территории. Экономический кризис подталкивает города и государства к поиску допол-
нительных источников дохода. Чтобы расширить возможности, городам нужно уметь при-
влекать инвестиции, создавать рабочие места, увеличивать занятость населения, разви-
вать туризм. В обществе потребления города, регионы, страны превращаются в продукты.
Примером могут служить многие известные города мира: Санкт-Петербург («культурная
столица России»), Копенгаген («лучший город для велосипедистов»), Амстердам («город
каналов и мостов»). Их привлекательность на рынке зависит от имиджа территории. Под
спортом в данной работе мы подразумеваем профессиональные спортивные клубы, меж-
дународные соревнования, существование и проведение которых, безусловно, невозможно
без интереса населения к спорту, в том числе, без детского и юношеского спорта. Однако
именно массовые спортивные мероприятия способны формировать имидж целых городов
и стран.

Проблемы имиджа территории в настоящее время освещены в научной литературе та-
кими исследователями, как Ф. Котлер («Привлечение инвестиций, предприятий, жителей
и туристов в города, коммуны, регионы и страны Европы», «Маркетинг мест»), Панкру-
хин А.П. («Маркетинг территорий»), Динни К. («Брендинг территорий. Лучшие мировые
практики»), Д.В. Визгалов («Маркетинг города»). Также на эту тему написаны диссер-
тации Важениной И.С. («Концептуальные основы формирования имиджа и репутации
территории в конкурентной среде»), Лакомова Е.А. («Повышение конкурентоспособности
регионов»). Стоит отметить, что в современных разработках исследователей проблема
формирования имиджа города освещается несколько односторонне, с акцентом на эконо-
мическом потенциале, без рассмотрения других аспектов в имидже города (в том числе и
спортивные события).

В работе рассмотрены такие понятия, как имидж территории, геобрендинг; показаны
разные подходы к выделению этапов и инструментов построения имиджа территории.
Отдельно изучен такой инструмент формирования имиджа стран и городов, как спорт:
местные спортивные клубы и международные спортивные мероприятия.

***
Проведенное исследование показало, что спорт является одним из самых эффектив-

ных способов формирования имиджа территорий. Кроме этого, проведение спортивных
мероприятий мирового масштаба оказывает большое влияние не только на формирование
позитивного образа города, но и способствует социально-экономическому и культурному
развитию региона.
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